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Publicitario, advogado e coordenadora do
SCPCno proximo Café Empresarial

“Quem tem informacao, tem tudo”. A
frase poderia ser um slogan publicitério.
Serd? Para saber se sim ou ndo, é s0 parti-
cipar do Café Empresarial deste més, que
acontece no dia 23, a partir das 8h30, no
Sincomercio. A frase ja citada também ser-
viria para motivar a utilizacao do Servico
Central de Protecao ao Crédito (SCPC) ou
abranger informacdes sobre tributos.

Ddvidas sobre essas trés dreas poderao
ser tiradas com os convidados desta pro-
xima edicao do Café: o publicitario Erick
(ypriano, a coordenadora do SCPC, Vera
Urbinatti Borelli, e 0 advogado tributarista
da Mascaro, Rossi & Berto Advogados, Ale-
xandre Fontana Berto.

A presenca de Berto foi solicitada pela
sequnda vez devido ao sucesso da primeira
edicao, quando foram registradas muitas
perguntas referentes a sua especialidade.
“Como 0 objetivo do evento é ser objetivo e
nao extrapolar o limite de 1h30 de realiza-
¢do, contando com o periodo para o café da
manha e com os dez minutos disponibili-
zados para as empresas que divulgam seus
produtos, resolvemos convida-lo novamen-
te, pois sabemos da rotina apressada de um
comerciante”, explica o presidente do Sin-
comercio, Ivo Pinfildi Junior.

0 SCPCvem a pauta dessa reuniao, por-
que, conforme explica a coordenadora Vera
Borelli, 0 Servico é muito mais que uma fer-
ramenta na drea de crédito. “E uma forma

de prevenir golpes. E os convidados pode-
rao saber como”, informa.

Acreditando que o brasileiro é apai-
xonado por propaganda, o que prova os
diversos prémios internacionais na darea
abocanhados por brasileiros, Cypriano
pretende esclarecer dividas referentes ao
investimento em publicidade. “Existem
obstaculos culturais e falta de informagao
do mercado no Interior. Trabalhamos em
parceria com muitos veiculos de comuni-
cacdo, que vendem propaganda, mas €é
importante ndo confundir esse trabalho
de vendas com o trabalho de quem vende
aidéia. Propaganda funciona, se tiver cria-
tividade. Quem aposta em dlichés dificil-
mente vé resultados’, adianta. Para saber
que clichés seriam esses e outros caminhos
das pedras, estes trés profissionais estarao
a disposicao dos comerciantes presentes no
(afé Empresarial.
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